New Media Tips

新媒体宣传方法小建议

2009年5月在新加坡由政策研究所和市民在线网(http://theonlinecitizen.com)网站共同主办的有关博客的讨论会上出现了一些新媒体宣传方法小建议。演讲者为Sean Ang, November Tan, Cynthia Owens, Kevin Tan, Choo Zheng Xi 和 Alex Au. 由Cherian George主持。

· 提供具体细节能提高可信度。通过数据、例子、个案研究等作辅助证据，使用数据时尽量多以图表、柱型图表和曲线图方式呈现。
· 在适当位置使用照片，视觉的影响力远比词语和数据深远。     
· 使用分享故事的方式。
· 引用胜过大段地抄录，但切记注明所引用言论的来源。并用粗体突出引用文字部分
· （写博客时）把重要观点放在最前面，然后是次重要观点。
· （写博客时) 采用简短易懂的句子。
· 给读者提供有益、有价值并且有兴趣的信息
· 避免使用粗鄙的语言和发表诽谤性言论。
· 在一些热门的博客发表评论或文章，并附上你的博客/网址的链接。
· 在博客里引导你的跟贴者使他/她们成为你个人目标 / 理想 / 思想的发言人，继以在他/她们自身的社交圈子讨论相关问题。
由新加坡November Tan 提供的关于撰写“具有目标性博客”的手法
· 尽可能提供所有的信息，包括你跟决策人的交流过程和内容。
· 进行有关内容的调查性报告以提高读者的兴趣。
· 及时更新内容和（汇报）进展。例如关于某一个募捐活动，尽量通过照片向读者展示你对募捐得来的款项的安排。
融合
· 不同的读者群体阅读/接受不同的媒体。应了解你的目标读者/听众，哪部分人更接受旧式媒体，哪部分人适合新兴媒体，然后再投入你的努力。
· 同时，要树立个人的声望和可信度。使读者可以和发起事业理想的真人直接接触。走到其他群体中，与人们进行互动交流。
· 将你网上日志的工作带到现实活动之中，令目标听众/读者可以亲身参与其中，或者变成实质的行动，比如签名请愿书之类的行动。最终，网上的提倡需要演绎成现实生活中的可行性行动。
Resources来源
参考HSUS如何将其网址链接到社会网站和"YouTube": http://www.hsus.org/
PETA在公众教育范围非常有效，点击以下链接参考他们的广告材料：http://www.peta.org/mc/index.asp
与动物无关的其它例子，参考：http://www.adcouncil.org/default.aspx?id=15 

(请注意，很多信息是根据美国听众的文化背景而设计的，因此若通过翻译可能失去特定效果)

